N
. \.
N |\ N\
\ AN AN \
| \ N\
\ N
\ AN \
\ . \
\ VR N\ \
AN AN
\
\
\ AN \
\ AN \ \ \
\ N\
N BN \ AN
N\ |\ N
\ \ \
\ AN
\ . N
\ N\
\_ ~ \
N\
)
N
N \
\ \ \
N
\ \ \\\
\ N \
AN .
~
N\
N
N

-0rum Global UR
Pacote de parceria

28 de novembro - 2 de dezembro de 2027
Brasil e satéelites regionals




Conteud

7 Estrutura global .
scos multiameagas: 0 novo

- 10 Torne-se um colaborador do |



0 que é 0 Understanding Risk?

Understanding Risk (UR) é uma comunidade aberta e global de quase
20.000 especialistas e profissionais interessados e atuantes na criacao,
comunicacao e uso de informacoes sobre riscos de desastres. 0s membros
da comunidade UR compartilham conhecimento e experiéncia, colaboram e
discutem as mais recentes inovacoes e melhores praticas em avaliacao de
risco de desastres.

Somos de mais de 200 paises e mais de 2.200 organizacoes. AUR e a
plataforma lider para colaboracao, compartilhamento de conhecimento e
iInovacao na identificacao e avaliacao do risco de desastres.

20.000 200

membros da organizacoes paises
comunidade global

U
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-loripa, hub global

A Ameérica do Sul enfrenta
multiplos desastres naturais e
Drocessos SOcioecondmMicos

e ambientais que colocam a
regiao como uma das mais
vulnerdveis do mundo. A medida
que a frequéncia e o impacto
dos desastres aumentam, mais
pDessoas € meios de subsisténcia
serao afetados, consumindo oS

P T e W‘kﬁ

esforcos para alcancgar as metas
de desenvolvimento sustentavel.
Apesar dessas vulnerabilidades,
é fundamental reconhecer os
avancos da regiao em relacao ao

conhecimento e gestao de riscos.

O UR22 ajudara a catalisar acoes
coletivas adicionais com dados

= LW e L
T AN
B B :
i
&

concretos, tecnologias disruptivas e

parcerias em diferentes setores.




0 que esperar @ UR227

A

- &/ '

O UR22 busca fortalecer a integracao regional e
Este objetivo sera alcancado:

*

L]

¥
———
B

na gestao deri aticos e de desastres.

@® Proporcionando oportunidades ‘Q Capturando as ores Quem \*rticipar?
para troca de conhecimento de praticas para redugao de risco y Pro o > Gestores de Risco
risco e integragao entre paisese de desastres e identificando > Académicos :inanc_:eiro :
organ;zaié‘gs regionais as areas para colaboragao em y Formuladores de > Parceiros
| ) protecao finange 0

ifa e seguros de politicas publicas é)es.ergjvczjlw
fitre e com > Especialistas do - Soticdaty

setor

Forté‘l%c eracao em "l
F 40 de fisc L N “risco de desast
gestao de riscos climaticos e de ' | .

desaéltr;es " ~parceiros globais

'*‘-._..., \ T

U



Modelo de 0rganizacao

O UR22 sera um evento em varios locais, refletindo sua comunidade global.

(@)

<<(LR)>> Evento principal (mais de 500 participantes)
<(®)> Hubs satélites (mais de 100 participantes)

(W) Espectadores aleatorios online

@ @

® (((@)))

@ ®)

® © (g)
®) o

(@) ®)
@) @

@) ((@))

@)

®)

@)

(@)
(@)

@®)

(@)

(@)



cstrutura global

(((@))) Evento principal (®)) Hubs satélites (@) hubs POPUP (aleatorios)

> Localizacao: Florianopolis, Brasil > Localizacao: diferentes locais em regides > Localizacao: diferentes

> Cerimdnia de Abertura e estratégicas cidades de interesse da
-ncerramento > Presenca fisica: 100—150 participantes Comunidade UR

> Palestras > Sessoes técnicas > Reunindo-se para assistir a

> Plendrias > Sessdes do Focus Day transmissao e participar de

> Sessdes Técnicas > Refeicdes sessoes Interativas

> Sessoes do Focus Day > SessOes conectadas com ooutros hubs

> Refeicdes satélites

> Entretenimento > Todas as sessodes serao transmitidas

pela plataforma online

(@8)) Plataforma hibrida de eventos

> Multiplos locais > Multiplos > Todo o conteudo sera canalizado para a plataforma virtual UR
> Multiacessos dispositivos > As sessOes estarao disponiveis online em tempo real para cerca de 8.000
Y Multirriscos espectadores globais

> As sessOes serao gravadas para visualizacao apos o evento



RISCOS MUltiameacas: 0 NoVo NOrmMal

O tema geral da UR22 sera a mudancga
climatica e os efeitos em cascata

de multiplos riscos em um mundo
em constante mudancga. O UR22
apresentara as melhores praticas

de todo 0 mundo e da regiao, e
explorara uma serie de topicos, desde
tecnologias disruptivas ate seguros,
bem como a base de conhecimento
que pode ser utilizado para melhorar
os processos de GRD ao redor do

mundo. O programa tera diferentes
formatos, incluindo plenarias com
palestrantes, sessoes tecnicas,
nDalestras Ignites, oficinais, saidas de
campo e espaco para networking.
Quanto aos temas, espera-se que 0
evento forneca uma plataforma para
explorar desaflos e oportunidades em
GRD. No momento, estamos coletando
0Ss temas para o UR22.

Topicos do UR22

GRD Inclusivo | IA/learning machine

| Arte | Cidades | Dados, incluindo
dados de imagens de satelite |
Visualizacao de dados | Tomada de
decisao | Hidrometeorologia | Sistemas
de alerta precoce | Tecnologias
emergentes, incluindo Internet das
Coisas, drones, computacao quantica
Fragilidade, conflito e violéncia |
nclusao | Infraestrutura | Solucdes
paseadas na natureza | Avaliacao de
risco | Comunicacao de risco | Protecao
Financeira | Colaboracao entre os
atores envolvidos | Transporte | Design
centrado no usuario | Juventude e

jovens profissionais




Programa

Dia 1 Dia 4-5

> CerimoOnia de abertura > Mais de 15 sessoOes tecnicas > Experiéncias Nacionais

> Apresentacao interativa > 2 plenarias > Focus Day

> Palestra magna > UR historias humanas Composto por mais de 100 eventos

> Ignite y Multirriscos que incluem sessoes de treinamento,

. R . s Palestras workshops e reunioes entre atores

cLeEPLao T relevantes. Esses eventos sao
> CerimOnia de encerramento Organizados por Orgamzagées que

se aprofundam nos topicos sobre
gerenciamento de risco de desastres.

O UR22 oferece mais de 400 horas de conteudo aos participantes, enguanto Os eventos podem durar de 1T hora a 2

oferece muitas oportunidades para networking e novas parcerias. dias, 25 a 200 participantes.

U
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lorne-se um colaborador do UR

LJ? Donor

Vocé acredita em nossa missao
e quer apoiar a Comunidade?
Torne-se um Patrocinador
UR22 e faga parte do avanco
Nno campo da gestao de
desastres e riscos climaticos.
Esta Comunidade funciona
exclusivamente com o apoio de
doadores. Este financiamento
ira compensar o custo total do
Forum, permitindo-nos torna-

lo mais envolvente, criativo e
inspirador.

As seguintes opcoes de pacotes de parceiros sao usadas como uma diretriz geral, quando comunicarmos os locais, eles se tornarao opgoes personalizadas,

@ Scholar

Quer apoiar jovens profissionais
e lideres comunitarios? Com

O Seu apoio, podemos trazer
individuos de comunidades e
COM POUCOS recursos para o
evento. Esperamos que o UR22
seja o Forum mais diversificado
até agora e, com sua ajuda,
pode ser.

unicas e inovadoras para contribuir e demonstrar sua marca.

(::>Creator

A criatividade esta no coracao
da UR, em 2016 transformamos
o Arsenale Nord em Veneza, um
antigo estaleiro naval, no local
do evento. Em 2018, no Palacio
de Mineria do século XVIII, na
Cidade do México, construimos
o palco principal com o artista
local Eduardo Achach, usando
milhares de seus elementos
para criar um palco unico e
visualmente deslumbrante para

0 evento. Pretendemos construir

algo igualmente impressionante
para o UR22.

1D
JJE/Partner

Como podemos contar sua
historia unica durante o UR
Forum? Como parceiro da UR,
VOCE pode mostrar seu apoio
a missao da UR patrocinando
um momento especial para 0s
participantes ou financiando
despesas de viagem para um
palestrante. Tambem temos
oportunidades para apoiar
instalacoes artisticas ou
performances.
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B3eneficlos gerals

Anuncio de cinquenta palavras sobre a empresa ou instituicao na brochura pre-evento

Uso do logotipo no e-mail de confirmacéao do participante

Uso do logotipo e link na pagina web do evento

Promocao pré-evento através dos canais do Banco Mundial ou das redes sociais do evento
Video promocional com participagéo de alto escaldo e uso de logomarca (1 minuto)
Visibilidade do logotipo no outdoor promocional no aeroporto

ANTES DO EVENTO

Blogueio de quartos nos hotéis anfitrides do evento

Convite para um jantar de alto nivel com palestrantes

Inscrigdes (20/15/10/5) para o evento

Convites (20/15/10/5) para o Evento de Abertura

Preferéncia (1°/2°) para a escolha das opcdes sob medida

Participacdo de uma pessoa de alto escalao em um dos painéis ou conferéncias

Uso da logomarca em todo material impresso e digital

Entrevista em video sobre o evento e a participacao do patrocinador em videos de 3/2/1 minutos
Anuncio de Patrocinador Intersegmento, spot promocional de uma iniciativa ou projeto de GRD (15-30 segundos)
Visibilidade no Coquetel de Boas-Vindas e Encerramento

Uso de logo na tela digital dos patrocinadores

DURANTE O EVENTO

Uso do nome da empresa nas principais salas de conferéncia
Estandes de patrocinadores no Centro de Convencoes

Inclusao de logotipo e itens promocionais nas malas dos participantes
Logo nos 6nibus de translado do evento

Foto do grupo dos patrocinadores

Sessao de perguntas e respostas ao vivo no centro de imprensa.
Promocgado em todos 0s nossos canais digitais

Resumo em videos do evento com logotipos

EVENTO

Cinguenta palavras sobre a contribuicdo da empresa ou instituicdo em carta de agradecimento ou folheto institucional
Video bruto para uso da entrevista realizada no UR VIRTUAL HUB
5 catalogos para download

DEPOIS DO

5 videos de demonstracao de produtos
Sala de reunides
Slots na programacao

Virtual HUB

Logo no video de introdugéo
Logo no buffer das sessdes
Video de anuncio reproduzido entre as sessdes

UR Donor

US$100,000-150,000

o0

000000

3m video

000000000000000000O00O0

<(:>Schobr

US$75,000-100,000

00000

o

15
15
20
o
o

2m video

o

(< J -

000

00O

(::)Creator

US$50,000-75,000
o

o
o
10

10

o

2m video

(< J -

o0

(o -

(::)Partner

US$5,000-50,000

o0

o0

o0

o0

o0
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J? Donor

US$100.000-150.000

Antes do evento

> Anuncio de cinquenta palavras sobre a empresa ou
instituicao na brochura pre-evento

> Uso do logotipo no e-mail de confirmacao do participante
> Uso da logomarca com link na pagina do evento
> Promogao pre-evento nos canais de midia social do evento

> Video promocional do evento com participagao de alto
funcionario e uso de logo (1 minuto)

> Visibilidade do logotipo no outdoor promocional no
aeroporto

> Blogueio de quartos no hotel anfitridao do evento
> Convite para um jantar de alto nivel com palestrantes

Durante o evento

> Vinte (20) inscricdes para UR22
> Vinte (20) convites para o Evento de Abertura
> Primeira escolha para opc¢oes sob medida

> Participacao de um alto funcionario em um dos Paineis
ou conferéncias

> Uso de logomarca em todo material de visibilidade
impresso e digital

> Entrevista em video de trés minutos sobre o evento
e a participacao do patrocinador
> Anuncio de Patrocinador Intersegmento, spot promocional
de uma iniciativa ou projeto de GRD (15-30 segundos)
> Visibilidade no Coquetel de Boas-Vindas e Encerramento
> Uso de logo na tela digital dos patrocinadores

> Uso do nome da empresa nas principais salas de
conferéncia

> Espaco para estande ou area no salao do Centro
de Convencdes

> Inclusdo de logotipo e itens promocionais nas sacolas
dos participantes

> Logo nos Onibus de translado do evento
> Foto de grupo dos patrocinadores

> Sessao de perguntas e respostas ao vivo no centro
de imprensa

Ap0s o evento

> Promocao em todos 0s nossos canais digitais
> Video resumo do evento com logotipos

> Cinguenta palavras sobre a contribuicao da empresa
ou instituicao na carta de agradecimento ou brochura
institucional

> Video bruto para uso da entrevista realizada

(@8) HUB virtual UR

Pagina dedicada na plataforma permitindo:

> 5 catalogos para download

> 5videos de demonstracao de produtos

> Sala de reunides

> Slots na programacao

> Logo no video de introducao

> Logo no buffer para sessoes

> Video promocional reproduzido entre as sessoes

U

Diretrizes de parceria
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J? Scholar

US$75.000-100.000

> Anuncio de cinquenta palavras sobre a empresa
Ou instituicao na brochura pré-evento

> Uso do logotipo no e-mail de confirmacao do
participante

> Utilizacao do logotipo e link na pagina web do
evento

> Promocao pre-evento através do Banco ou das
redes sociais do evento

> Video promocional do evento com participacao de
alto funcionario e uso de logo (1T minuto)

> Blogueio de quartos no hotel anfitriao do evento

> Quinze (15) inscricoes para o UR22
> Quinze (15) convites para o Evento de Abertura
> Segunda escolha para opc¢oes sob medida

> Participacao de um alto funcionario num dos
painéis ou conferéncias

> Uso do logotipo em todo o material de visibilidade
IMmpresso

> Entrevista de dois minutos sobre o evento e a
participacao do patrocinador

> Anuncio de patrocinadores entre segmentos, spot
promocional de uma iniciativa ou projeto na area
de GRD (15 segundos)

> Uso de logo na tela digital dos patrocinadores
> Stands de Patrocinio no Centro de Convencdes

> Inclusao de logotipo e itens promocionais nas
sacolas dos participantes

> Foto de grupo dos patrocinadores

> Promocao em todos 0s nossos canais digitais
> Video resumo do evento com logotipos

> Cinguenta palavras sobre a contribuicao da
empresa ou instituicao na carta de agradecimento
e/ou folheto institucional UR virtual hub

Pagina dedicada na plataforma permitindo:
> 5 catalogos para download

> 5videos de demonstragao de produtos

> Sala de reunides

> Logo no buffer para sessoes

U

Diretrizes de parceria
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J? Creator

US$50.000-75.000

Antes do evento

> Utilizacao do logotipo e link na pagina web do
evento

> Descrigcao de cinquenta palavras da empresa ou
instituicao no site do evento

> Promocao pré-evento através do Banco ou das
redes sociais do evento

Durante o evento

> Dez (10) inscrigdes para o UR22
> Dez (10) convites para o Evento de Abertura

> Uso do logotipo em todo o material de visibilidade
Impresso

> Entrevista de dois minutos sobre o evento e a
participacao do patrocinador

> Uso de logo na tela digital dos patrocinadores
> Stands de Patrocinio no Centro de Convengoes

> Inclusao de logotipo e itens promocionais nas
sacolas dos participantes

> Foto de grupo dos patrocinadores

Apos o evento

> Promocao em todos 0S nossos canais digitais
> Video resumo do evento com logotipos

UR virtual hub

Pagina dedicada na plataforma permitindo:
> 5 catalogos para download
> 5videos de demonstracao de produtos

U_Q Diretrizes de parceria
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J? Partner

US$5.000-50.000

> Utilizacao do logotipo e link na pagina web do
evento

> Promocao pre-evento através do Banco ou das
redes sociais do evento

> Bloqueio de quartos no hotel anfitrido do evento

> Cinco (5) inscrigdes para o UR22
> Cinco (5) convites para o Evento de Abertura

> Participacao de um alto funcionario num dos
painéis ou conferéncias

> Uso do logotipo em todo o material de visibilidade
Impresso

> Uso de logo na tela digital dos patrocinadores

> Stands de Patrocinio no Centro de Convencoes

> Inclusao de logotipo e itens promocionais nas
sacolas dos participantes

> Foto de grupo dos patrocinadores

> Promocao em todos 0s nossos canais digitais

> Video resumo do evento com logotipos

Pagina dedicada na plataforma permitindo:
> 5 catalogos para download
> 5videos de demonstracao de produtos

U_Q Diretrizes de parceria



que voceé pode oferecer aos participantes durante o evento principal no Brasil. A medida
que a organizagao do evento evolui, gostariamos de discutir algumas dessas opcoes

- com vocé, trabalhando com artesdos locais. Além disso, se vocé tiver alguma ideia,

* flcaremos felizes em ouvir.

\ ‘ \ Alem dos pacotes tradicionais de patrocinadores, existem varia S sob medida

' Refeicoes Exclusivo Excursoes Técnico

) Jantar x 5 dias > Construir o palco > Passeio pela ilha > Plataforma para

* > Almogo x 5 dias principal ou ilhas > Aulas de surf streaming do
) Café x 5 de inovacao com Fvento

e Coquetel de artesgos locais > Coquetel em i

N plataforma
niciativas de

recepcao no local flutuante > Portal do UR para
de sua escolha

compensacao de . At
P v > Viagem de barco Hubs Satelites
> Tela da copa do

carbono
> Patrocine uma
mundo, escolha
suas partidas

exposicao de arte

> Patrocine a area de
realidade virtual

U




Viva o Brasil

A lista aumentara a medida que definirmos todos os locais e atra(;oes

Oportunidades Unicas no Brasil > Passeio de barco para Norte ou Sul da IIha
Experiéncia Unica local (ndmero I|m|tado) S N ) L ‘r b
> Banda Pagode.

R
il

filins I‘r‘
{1 TR '_Il_ RIEeAL } H
'|I I‘rl \ _,,_ N | V]I !!l F .l j.JII!“. m._!'.'_ . ,'_-’i;'-.. i|-

> Happy hour ofICIaIf‘f
" TSSO beach C|Ub$ de‘f( "

> Danga do Boi de I\/Iamao g e NG
> Bateria (drums) de Escola de SamHa Ny ﬁ% 'L g
> Aula de capoeira. B
> Almocgo tipico e banho numa das praias da llha. Presentes

> Feijoada de Quarta-feira (prato tradicional da e ;
J 2 (P > Sandalia Havaianas como presente de

semana). _
] e boas-vindas.
> Jornada da Selecao Brasileira na Copa do y Art to local (muito ligado &
Mundo. Podemos presentear uma camisa s e e R S

com 0 logotipo da empresa para usar durante e a cultura portuguesa/agoriana).

a partida. Pelo menos um ocorrera durante a
semana.
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Lnovacoes criativas

Alguns exemplos de opcoes sob medida do passado

NASA Hyperwall, Climate Music Project. TOA MATA BAND. Risk The Darsana Venice,
UR2018 CDMX, UR2018 machine, UR2020 2016

TOA MATA BAND RISKMACHINE [EARTH
Tzunami : IEWB‘RITMN 35%”

Também convidamos vocé a patrocinar artistas locais, de robos criando musica a dangarinos tradicionais, queremos tornar o UR22 o mais significativo e
divertido de todos os tempos. Entre em contato conosco para saber mais:


mailto:UR22@Understandrisk.org
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0Obrigada. Ansiosos para fazer desta a melhor
UR de todos 0s tempos, juntos!

Q@

Contato: URZ22@Understandrisk.org





